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Territoorium ~1600 km?
Elanikke 01.01.2017 -10 942
31.08.2018 seisuga 71 liiget
KOV - 2

MTU - 42

EV - 27

Juhatuses 9 liiget
Hindamiskomisjonis 24 liiget
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JAP tegevuspiirkonna strateegia meetmed

Prioriteet 1. JAP-i tegevuspiirkonna elukeskkonna

tasakaalustatud arengu suunamine

Eesmark: Kogukond on aktiivne ning loodus-, ajaloo- ja kultuuriparandit hoidev.
JAP-i tegevuspiirkonna elukeskkonna kvaliteet vastab elanike vajadustele ja on
atraktiivne kogukonnale ning piirkonna kulalistele.

MEEDE 1.1. Piirkonna arengutoetus

Alameede 1.1.1. Piirkonna arengutoetus

Alameede 1.1.2. Piirkonna arengu suurprojektid

MEEDE 1.2. Kogukonna lihisprojektide toetus

MEEDE 1.3. Loodus-, kultuuri- ja ajalooparandi sailitamine
MEEDE 1.4. Kodukoha aktiivne ja ettevétlik noor
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JAP tegevuspiirkonna strateegia meetmed

Prioriteet 2. JAP-i tegevuspiirkonna ettevétluse
konkurentsivoime suurendamine

Eesmark: Kohalikud tooted ja teenused on konkurentsivoimelised ning
innovaatilised. Ettevotete konkurentsivoime on tousnud ettevotluskeskkonna
parandamise ja uute toodete ning teenuste arendamise abil. Piirkonnas
tegutsevate ettevotete teenused on kvaliteetsed ja kliendikesksed. Ettevotjad on
koostoole orienteeritud, toimivad erinevad koostoovorgustikud.

MEEDE 2.1. Ettevotluse turundustoetus
MEEDE 2.2. Ettevdtluse arengutoetus
MEEDE 2.3. Arenguhiipe ettevétluses
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JAP tegevuspiirkonna strateegia meetmed

Prioriteet 3. Uuenduslike ja energiasaastlike
lahenduste rakendamine
Eesmark: Uuenduslikud ja keskkonnasobralikud lahendused on taganud ressursside

parema kasutuse ja efektiivsema majandamise.

MEEDE 3.1. Uuenduslikud ja keskkonnasébralikud lahendused avalikele

objektidele
MEEDE 3.2. Uuenduslikud ja keskkonnasdbralikud lahendused ettevotetele
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JAP tegevuspiirkonna strateegia meetmed

Prioriteet 4. JAP-i tegevuspiirkonna kohaturunduse
arendamine

Eesmark: Piirkonna tuntus on suurenenud ja elanike arv
stabiliseerunud. Suurenenud on turismiobjektide ja
ettevotmiste arv nii turistidele kui ka kohalikele

elanikele.

MEEDE 4.1. JAP-i tegevuspiirkonna kohaturunduse
meede
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JAP Koostooprojektid Meede 4.1

Projekt Summa Algus LOpp
Piirkonna tUhisturunduse korraldamine
2 460, 1.06.201 .07.201
(JAP+LIKK) 32 460,00 | 01.06.2016 | 06.07.2019
Koostddvorgustike arendamine ja
. 32 250,00 | 01.06.2016 | 02.08.2019
tugevdamine (JAP+LJKK)
Uuenduslikud ja innovaatilised projektiideed |33 150,00 | 01.03.2017 | 09.02.2019
YEAH -Noorte ettevotlikkuse arendamine 33 000,00 | 23.01.2017 | 27.03.2020
5*Nature 33 000,00 | 01.03.2017 | 09.02.2020
Jatkusuutlik maaettevotlus Jarvamaa
. : 23.01.2017 | 27.03.202
tutvustamise toel (JAP+LJKK) 33 300,001 23.01.20 03.2020
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Turismipakettide mudeli
,, Jarvamaa ringreis“
valjatootamine ja
soovitused pakettide koostamiseks

Koostas: Silver Elvest
Materjal on koostatud MTU Jarva Arengu Partnerid

Koostooprojekti ,,Piirkonna uhisturunduse korraldamine® raames
2017
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Sissejuhatus

Piirkonna ettevotluse konkurentsivoime tostmisel on vaga oluline
turundustegevus. Piirkonna tuntuse suurendamine on uks JAP
tegevuspiirkonna arenguprioriteete.

Vaikeste ettevotete suur osakaal tingib vajaduse teha rohkem
koostood, et oma tooteid paremini turustada. Ettevotjate
koostoovorgustikud voimaldavad ka suuremaid tellimusi taita ja seega
paremini turul oma kohta leida.

Eesmark on, et Jarvamaal tegutsevad ettevotted ja nende toodang
saaks rohkem tuntuks ka valjaspool maakonda.

Kaesolev projekt holmab endas esialgset osalist lahendust Jarvamaa
kulastatavuse tostmiseks turismipakettide naol.
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Projekti raames voeti uhendust erinevate turismikorraldajatega ning
uuriti, millest jaab puudu ning mida ette votta, et muuta Kesk-Eesti
turistidele atraktiivsemaks.

Vastavalt turismikorraldajate tagasisidele koostati kolm naidispaketti,
mis sobiksid nii labisoitvale kulastajale, kui ka mitmepaevase
kulastuse osaks.

Kui algselt oli plaan suunata paketid valisturistidele, siis
turismiburoodega suheldes ilmnes, et tegelikult on olemas turuosas
tuhimik ning potentsiaal ka siseturismi osas usnagi suur.

Turismipakettide mudeli

,, Jarvamaa ringreis“ koostamine toimus kolmes etapis:
Esimene etapp - kontaktide loomine

Teine etapp - Turismipaketid

Kolmas etapp - Tegevuskava ja soovitused edasiste pakettide
valjatootamiseks.
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,, Jarvamaa ringreis*
Esimene etapp - kontaktide loomine

Esimeses etapis Voeti uhendust tuntud reisiburoodega ning nendega
koostoos tuletati turismipaketi mudel, mis holmaks Jarvamaal kolme
sihtkohta ning mille sihtkohad ei kattuks oma tegevusvaldkondades.

Eelkokkulepped solmiti buroodega Go-Travel ja Estravel, kes lisavad
planeeritavad paketid ka 2018 aasta kataloogi. Kuna tegemist on
esmakordse katsetusega, siis ei lisatud rohkem ettevotteid nimistusse,
vaid kui esmane koostoo sujub ning detailid on paigas, siis voib ka
buroosid nimistusse juurde lisada.

Pakettide muugiga tegelevad reisiburood ise, kuna vajalik kontaktide
baas ning valjakujunenud turunduskanalid on neil olemas ning eraldi
juriidilist keha nendega konkureerimiseks luua ei oleks otstarbekas.
Tulu touseb Jarvamaale turismi tousuga ning turistide arvu tousuga.
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Pakettide loomisel on maistlik Jarvamaal lahtuda kontseptsiooni sarnasuse

printsiibist ning maalahedusest. Uhtlasi tuleb pakettide loomisel tahele
panna ka asukoha enda voimalusi (kas on ka kohalik giid olemas, kas on tualetid,
kas tooteid saab ka kaasa osta, voi saab seda teha paketi hilisemas etapis)

Lahtusime ka kordumatuse printsiibist, ehk ei ole moistlik lihte paketti lisada
kahte liialt sarnase tegevusvaldkonnaga sihtkohta ent sihtkohtade
kontseptuaalne métteviis voiks siiski olla killaltki samane. Odbimisega paketi
puhul sai selgeks, et ei saa otsida uhest koostoopartnerit enda poolelt, kuna
mitmepaevased reisid Jarvamaale ei ole vaga noutud ning reisiburood eelistavad
kulastajaid majutada suuremates linnades (Tallinn, Tartu) oma
koostoopartnerite juures.

Koostoos reisibliroodega toimus voimalike sihtgruppide valimine.

Paketid on suunatud valisturule (eelkoige Soome turule kuid voiks huvi
pakkuda ka Rootsi ja Lati turule ning ka kruiisituristidele) ja ka Eesti turule.
Paketid on suunatud haritud ja kultuurihuvilisele, keskmise ja keskmisest
korgema sissetulekuga noorele ja keskealisele publikule (alates vanusest 25
aastat).
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Tulemina sai selgeks:

- et reisikorraldajatel on pidev vajadus uudsete pakettide jarele ning
lahtuda tasub peamiselt sihtkohtade erilisusest, kuid siinkohal on pigem
reegel, et lihtsuses peitub erilisus. Lihtmuuseumidega enam kulastajaid
kergelt ei peibuta, vaid pigem otsitakse elamusreise;

- huvipakkuvamad on sihtkohad, mis on valmis pakkuma kasitootooteid
ning kergitama ka loori nende toodete loomise saladustelt;

- plussiks on ka kohaliku giidi/jutuvestja olemasolu, kuna see voimaldab
kaia ka vaiksematel seltskondadel, kellel tihtipeale ei pruugi oma giidi
kaasas olla ning kohalik jutuvestja lisab ka lisandvaartust ja kulastajale
tunnet, et ta on oodatud.

Pakettide koostamisel tuleb arvestada sihtpunktist sihtpunkti lilkumise
aega ning eelistatud on oobimiseta paketid, kuna suurim puudus on
hetkel Uhepaevaste pakettide pakkumustes valjaspool Harjumaa piiri. Pool
voi enam valiskulastajates viibib Eestis Uhe paeva, siis sobiva pakkumise
puudumisel veedetakse see paeva Harjumaal (enamjaolt Tallinnas). On
moistlik tuhimik taita oma pakkumustega ning muuta pakettidega Jarvamaa

atraktiivsemaks sihtkohaks.
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,, Jarvamaa ringreis
Teine etapp - Turismipaketid

Turismipakettide teises etapis keskenduti pakettide valjatootamisele
ning sihtpunktide ning nende voimaluste kaardistamisele. Tulemina
valmis kolme paketi kohta esialgne plaan ning eelkokkulepped
pakettides osalemiseks on olemas.

Pakettide muugiga  tegelevad reisiburood, kuid ajaline
koordineerimine on madistlik seada labi paketi viimase punkti. Uhtlasi
tasub jalgida, et ringreisi jooksul (eriti, kui on pikem pakett) oleks
mones punktis voimalik ka pakkuda suupisteid, voi kerget oodet).
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Pakett 1: Kulastuskohad (1)
* Kuldse Teo galerii Esna kulas - Kasitootoodetega tutvumine,
kasitoomeetoditega tutvumine, meenete kaasaostmine, tootoad.

Martin Bristol: ,,Voimaluste avardamine materjalikasutuses, tootearenduses ja
sisekujunduses on olnud meie pereettevotte peamiseks toukeks ning edu
aluseks. Looduslikul materjalil on soojus ja hing. Meie soov on, et sellest loodud
ese voi sisekujunduslik lahendus kannaks seda hinge edasi. Igal materjalil on ka
omad no kapriisid, mistottu on kogemus nendega tootamisel aarmiselt oluline.*




Pakett 1: Kulastuskohad (2)

* Kalamatsi meierei - Kitsejuustu valmistamise vaatamine, kitsede
vaatamine.

Aita Raudkivi: “Kalamatsis asub uks Eesti vaikseim meierei. Siin valmivad
tooted on vaikemeiereile omaselt taispiimast, vahetoodeldud ja lihtsa
koostisega. Kalamatsi Meierei on pereettevote. Meierei valmis aastal 2011 ja
laks kulinaariaajalukku kui esimene kitsepiima tootlev meierei Eestis.”







Pakett 1: Kulastuskohad (3)
* Pohjaka Mais - ringkaik Pohjaka Maoisa valdustes, lounasook ja
Pohjaka tegemistega tutvumine ning toodete kaasaostmise voimalus.

Silver Elvest: ,,Pohjaka mdis asub Jarvamaal | s g
Mao ja Maekula vahel, Tallinn-Tartu-Voru- e -
Luhamaa maantee vahetus laheduses.
Pakume kehakinnitust naljastele teelistele,
aga kostitame ka suuremaid seltskondi.
Majas on istumisruumi 60-le inimesele. Meil
on peetud sunnipaevi, pulmasid,
firmauritusi, seminare-konverentse (vajalik
konverentsitehnika olemas). Kuna meie
pakutav sook soltub ainult ja uksnes
hooajalisusest, koostame igale kusijale alati
personaalse pakkumise. Soovib ta siis oma
kulalisi Pohjakal kostitada voi cateringi-
teenusena kusagil mujal, meie pakkumised
on kordumatud.
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Ajakava Pakett 1. naitel:

10:00 - Valjumine Tallinnast
11:30 - Saabumine Esna kulla - Kuldse Teo galerii (Jaama 1 Esna

kula, Martin Bristol 56905590)
12:30 - Suupistepaus Kuldse Teo galeriis

12:45 - Jalutuskaik Kalamatsi meiereisse labi Esna kula
13:00 - Kalamatsi meierei kulastus (Pikk tn. 8, Esna kula Aita
Raudkivi 56505936)

14:30 - bussisoit POhjaka Moisa (Pohjaka Mois, Maekula 5267795)
15:15 - ringkaik POhjaka Moisa umbruses

16:00 - hiline lbunasook Pohjaka Moisas

17:00 - tagasisoit Tallinna

18:30 - joudmine Tallinna
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Testgrupid:

Testgruppide valimisse kuulus perekond Louna-Eestist, mille moodustas

labiloige meie soovitavast sihtgrupist vanuses 21-55 ning Estraveli, ehk
turismiburoo delegatsioon.

Uute pakettide ettevalmistuse ja muugi puhul on mottekas poorduda
otse inimeste poole, kellel on Jarvamaaga side ning kes teaksid ka

kellele vastavaid pakette pakkuda. Uhtlasi on neil ka hea sihtgrupi
tunnetus.
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Naitena on toodud pakett 1. oletatav reklaamtekst

,Kutsume Sind elamusreisile kaunile Jdrvamaale. Alustame reisi vdljasoiduga
Tallinnast ja liigume bussiga kaunisse Esna kiilla, kus esimeses peatuses
vaatame lile Kuldse Teo galerii. Seal jutustatakse meile muistsetest ja ka
kaasaegsematest kdsitoovotetest nii puutoos, kui ka tekstiili alal. Soovijail on
voimalik ka tooteid kaasa osta ning valmistada ka ise endale méni meene. Kui
galeriis on toimetused toimetatud, siis teeme vdikese suupistepausi ning
liigume ldbi maalilise Esna kiila edasi Kalamatsi Meiereisse, mis on Eesti liks
vdiksemaid meiereisid ning seal on huvilistel voimalik vaadata oma silmaga,
kuidas valmib Eesti kitsejuust ning saab ka kitsedele pai teha ja kitsejuustu
maitsta. Soovijad saavad ka endale juustu kaasa osta. Jdrgmisena liigume
bussiga edasi Pohjaka Moéisa, mis on tiks Eesti tunnustatumaid restorane ning
mis valmistab oma road peaasjalikult kodumaisest toorainest. Lisaks
restoranile on alustatud ka pisikese kulinaariatédstuse ja viinakoogiga. Seal
voetakse meid vastu ning teeme vdikese jalutuskdigu Pohjaka moisa valdustes
ning vaatame ltile ka kohaliku peenramaa ja seejdrel votame istet ning soome
maitsva kolmekdigulise lbunaséogi. Seejdrel asume tagasiteele.
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,, Jarvamaa ringreis
Kolmas etapp - tegevuskava ja soovitused edasiste pakettide
valjatootamiseks.

Loodud pakettide kasutamisel ja pakkumisel

tuleb meeles pidada, et naidispakettide muuk

toimub labi turismiburoode, ehk

potentsiaalseid kliente tuleks suunata

tarbimisele labi nende. - Sihtpunktide kaugus,

Enne uute pakettide koostamist tuleb kaia sealhulgas ka ajaline moode

kaesoleva projekti etapid uuesti labi ning lisaks

enda motetele on parim indikatsioon T .
e . : : - Tegevusalade erinevus

reisiburoodelt tulev info ja vajadus. Uusi , T ,

pakette tasub katsetada ka esmalt - Sihtgrupi uldine huviala

tavakiilastajatega, kui on selline véimalus. Sel - Sihtpunkti voimalused

juhul on otsene tagasiside olemas ka

potentsiaalselt turistilt ja see voib koheselt

valja tuua paketi kitsaskohad. Vastavalt sellele

infokogumile saame koostada uusi pakette voi

modifitseerida olemasolevaid.
CEC)
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Uute pakettide loomisel
tuleb kindlasti jalgida:

- Ajakulu sihtpunktides
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| Etapp, ehk planeerimine:

Esimese etapi algosana tuleb teha paketi, voi ringreisi, ehk toote plaan, mis
sisaldab muudava toote/toodete esialgset kava, ehk kulastatavaid objekte ja ka
objektide voimalusi. Objektide baasvoimekus peab vastama seatud hetkel oletatavale
plaanile, sealhulgas ka plaanitud vastuvoetava rahva hulgale ja sisaldama ka teatud
vajalikke olmetingimusi (tualetid, ligipaasetavus, parkimine)

Alustades tuleb visualiseerida ka sihtgrupp, kellele planeeritav toode on suunatud
ning moelda, kas toodet on uldse tarvis. Selle juures on kdige enam abi
turismiburoodest, kes teavad turul valitsevaid tuhimikke. Liiga laia spektriga pakett
voib osutuda ka ebapopulaarseks just seetottu, et seal on koigile midagi, aga vahe. Sel
hetkel tuleks moelda ka kulastatavate gruppide suurused, ehk vahim ja suurim
seltskond, keda ollakse valmis vastu votma ning ka hinnastamise tingimused.

Kui sihtgrupp on paigas tuleb moelda muugikanalite peale ning analiiiisida, kas
otstarbekam on tegeleda muugiga ise, ehk tegeleda koigi kihtidega (turundus,
transport, muuk, jms.) voi on otstarbekam jatta see kiht turismiettevotte/ettevotete
kanda. Naidispakettide puhul oli otstarbekam jatta muuk ning turundus
turismiettevotete teha, kuna hetkel tundus see ressursi mottes moistlikum.

Kui toote voi toodete muumisega on plaanis ise tegeleda, siis kuulub selle
etapi alla ka logistika tooteni ja toote juurest ara, ehk kuidas seltskond voi
grupp jouab esimesse sihtpunkti. Uhtlasi ka miiligiplaani labimétlemine ning

Iga turundusplaani ja vajadusel ka ariplaani koostamine.
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Il Etapp ehk praktiline labikaik:

Kui sihtgrupid ja esialgne plaan on paigas, siis tuleb kindlasti esimese
sammuna tingimustes kokku leppida pakettides osalevate objektide

esindajatega. Siia alla kuulub ka kiilastatavuse sagedus, ehk kas ja kui tihti
on objektid valmis kulastajaid vastu votma. Kui moni objekt eelistab teistest
vaiksemat sagedust, siis tuleb vaadata esimese etapi planeerimise osa ule ning
otsustada, kas on otstarbekam vahetada objekt mone teise vastu valja.

Kokkulepete jargselt on vaja kaia objektid labi ning moota oletatav
ajakulu nii koha peal, kui ka tarvilik aeg objektile joudmiseks ning ka

sealt ara lilkumiseks. Soltuvalt seltskonna suurusest ja teekonna pikkusest
on tarvilik jatta ka piisav ajavaru vajalike toimingute tegemiseks (tualettide
kulastus, suitsupaus, voi uldine ajavaru, et terve pakett ei tunduks
kiirustamisena). Objektide eelnev kulastamine annab ka indikatsiooni
potentsiaalsetest kitsaskohtadest ja vastavalt sellele on voimalik teha veel
muudatusi selles etapis.

Seda etappi voib korrata ka mitu korda, et saada kindlalt aru koigist

kitsaskohtadest ja transpordi dunaamikast.
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lll Etapp, ehk planeeritava paketi tutvustamine ning eelkokkulepete
sélmimine:

Kui eelmised etapid on labitud, siis tuleb enda jaoks visandada
muugiargumendid, miks peaks planeeritav toode olema teistest
parem. Eelisteks on sel juhul mone tugeva kaubamargiga objekt, voi objektid
paketis. Voib moelda ka mone enneolematu sihtkoha voi sihtgrupi juurde ning
sellega tosta potentsiaalsete kulastajate arvu, ent sel juhul peaks kindlasti
enne kontakteeruma turismiettevotetega.

Teise sammuna oleks tarvilik labida pakett testgruppidega, kellest
vahemalt uks oleks voimalikult tavaparane sihtgrupi esindaja, et saada
toimimise indikatsioon. Hea on, kui Uks sihtgrupp koosneks ka
professionaalidest, ehk mone turismiburoo esindajaist, voi giididest, sest sel
juhul saab koige paremini katte kitsaskohtade indikatsiooni ja nemad kipuvad
nagema potentsiaalseid probleeme.

Kui testgrupid on kainud ning tagasiside neilt on saadud, siis on juba viimase
sammuna loogiline asuda valminud pakette muugiks pakkuma. Kiill aga
tuleb tahele panna, et esimeste sammudena on maistlik pigem muua vahem
ja jatta ruumi ning aega ka tekkida voivate vigade parandamiseks.
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Turismipakettide mudeli ,, Jarvamaa ringreis“ kokkuvodte

Kokkuvotteks voib oelda, et esialgne tagasiside pakettidele on igati
positiivne ja vastavalt testgruppide arvamusele on vastav mudel ka
vajalik.

Valitud testgrupi tagasiside oli ulistavalt positiivne ning eraldi toodi
valja ka ringreisile sobivat variatiivsust ehk et tegemist oli meeldivalt
vaheldusrikka ringreisiga, mis ei lainud ka liialt pikale. Margiti ja
hinnati ka maalahedust ning kulastuskohtade ehedust.

Tulemina on esialgu kindlad paketireisid maikuus - kaks gruppi Estraveli
kaudu, ning Jarvamaa ringreisi paketid on eksponeeritud Estraveli ja
Go Traveli kataloogides, mis on orienteeritud nii valis- kui ka
siseturismile.

Materjal avalikustatakse JAP kodulehel www.jap.org.ee
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http://www.jap.org.ee/

